
BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1. Kesimpulan 

Pada penelitian ini telah dibangun sebuah aplikasicompany profile berbasis multimedia 

interaktif untuk membantu mempromosikan Plus Photography Kupang atau dikenal 

dengannama PuPhy. Aplikasi ini bisa menampilkan lokasi dan gambaran studio, album 

foto dan video dari pelanggan terdahulu dengan kategori yang berbeda, selain itu kita juga 

bisa melihat testimoni dari pelanggan Plus Photography, dan pada menu terakhir yaitu 

informasi kontak. 

Berdasarkan pembahasan sebelumnya, dapatdisimpulkan bahwa secara umum sistem 

ini sudah memenuhi tujuan utamanya yaitu dapat menampilkan informasi-informasi yang 

berhubungan dengan promosi Plus Photography Kupang. Dari segi tampilan sudah baik, 

interaktif dan user friendly, mudah di baca dan dipahami serta pemilihan warna yang 

nyaman dan indah untuk di pandang. 

 

6.2. Saran 

Agar aplikasi company profile berbasis multimedia interaktif untuk membantu 

mempromosikan Plus Photography Kupang (PuPhy) dapat memberikan layanan yang 

semakin maksimal sesuai dengan tujuannya maka PuPhy perlu dikembangkan lebih lanjut 

dengan menambahkan beberapa fungsi ataufituryaituberita, bukutamu, forum dan peta 

sehingga lebih bersifat dinamis dan interaksi. 
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