BAB V

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan analisis mengenai representasi perempuan pada iklan di akun
Instagram @shiningbrightco yang dilihat berdasarkan subjek-objek dan
pembaca atau pengikut pada bab sebelumnya, maka Representasi perempuan
pada iklan di akun Instagram @shiningbrightco. Pengeksploitasian paras wajah
dan keindahan tubuh perempuan. Penggambaran tersebut dapat dilihat pada
foto-foto yang diunggah @shininngbrightco pada akun Instagramnya, dimana
pada paras wajah dan kemolekan tubuh perempuan dijadikan komoditas yang
memberikan nilai ekonomis tinggi. Akun Instagram @shiningbrightco
menggunakan daya tarik wajah dan tubuh perempuan dengan maksud menarik
perhatian followers atau pengikutnya yang dapat membangkitkan sugesti
seksual dengan menunjukkan beberapa postingan yang ditampilkan dengan
visualisasi wajah, busana sang model yang minim dan terbuka serta pose yang

tunjukkan model dalam postingan tersebut.

Posisi subjek atau pencerita dalam penelitian ini adalah akun Instagram
@shiningbrightco. Postingan-postingan pada akun Instagram @shiningbrightco
terlihat  bahwa  @shiningbrightco  merupakan  subjek  pencerita.

@shiningbrightco menngkonsepkan desain produknya yang divisualisasikan
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melaui model perempuan dengan busana terbuka dan gesture tubuh yang
menggoda serta dilengkapi dengan caption dengan tujuan menarik calon
konsumennya. Sedangkan posisi objek adalah para celebrity endorser yang
dipakai oleh akun Instagram @shiningbrightco untuk memprosikan produk-
produknya di media sosial Instagram. Untuk posisi pembaca adalah followers

atau pengikut dari akun Instagram @shiningbrightco.

6.2 Saran-saran

Berdasarkan hasil penelitian di atas, maka peneliti dapat memberikan beberapa

saran yaitu sebagai berikut :

1. Bagi akun Instagram @shiningbrightco agar selalu berinovasi dan
mendapatkan tempat di hati konsumen serta mampu meningkatkan jumlah
peminat, tentunya cara penyampaian produk harus tetap dipertahatikan etika
serta batasan yang sewajarnya. Tidak bisa dipungkiri bahwa cara
penyampaian produk dengan menggunakan sensualitas, memang menarik
perhatian khalayak dan memberikan nilai ekonomis lebih tatapi di sisi lain
merupakan cara yang cukup liar. Maka dari itu, peneliti berharap agar akun
Instagram @shiningbrightco perlu memperhatikan batasan yang sewajarnya
agar tidak menyalahi norma yang ada dalam masyarakat.

2. Masyarakat atau konsumen, agar dapat mengambil pesan positif dari
postingan-postingan yang diunggah, khususnya postingan yang

mengeksploitasi tubuh perempuan. Masyarakat diharapkan sadar akan
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maraknya eksploitasi tubuh perempuan yang sering dilakukan di media
sosial khususnya Instagram. Sehingga kedepannya posisi kaum wanita
dapat memiliki kesetaraan dan kesempatan yang sama dalam
mengembangkan potensinya seperti laki-laki.

. Dengan kesadaran peneliti bahwa penelitian ini masih banyak
kekurangannya, dan dengan dasar bahwa keharusan untuk selalu
memperkaya sebuah penelitian, agar dapat digunakan oleh semua pihak
yang terkait. Peneliti berharap agar penelitian selanjutnya lebih

memperdalam objek yang akan diteliti.
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