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ABSTRAK 

 

 Skripsi Berjudul “REPRESENTASI PEREMPUAN PADA IKLAN DI 

AKUN INSTAGRAM @shiningbrightco”. Bagaimana Representasi Perempuan Pada 

Iklan di Akun Instagram @shiningbrightco Periode Juni-Agustus 2021?. Adapun 

tujuan dalam pelaksanaan penelitian ini adalah untuk mengetahui representasi 

perempuan pada iklan di akun Instagram @shiningbrightco, sehingga penelitian ini 

dapat memberikan gambaran dan pengetahuan kepada pembaca mengenai bagaimana 

sensualitas wanita direpresentasikan pada media sosial khususnya Instagram. Dalam 

skripsi ini penulis menggunakan konsep analisis wacana kritis menurut Sara Mils. 

Penentuan metode penelitian yang dipakai adalah analisis wacana kritis. Representasi 

perempuan pada iklan di akun Instagram @shiningbrightco. Pertama, 

pengeksploitasian keindahan wajah dan tubuh perempuan. Penggambaran tersebut 

dapat dilihat pada foto-foto yang diunggah @shiningbrightco pada akun 

Instagramnya, dimana kecantikan dan kemolekan tubuh perempuan dijadikan 

komoditas yang memberikan nilai ekonomis tinggi. Akun Instagram 

@shiningbrightco menggunakan daya tarik dari keindahan wajah dan tubuh 

perempuan dengan maksud menarik perhatian followers atau pengikutnya yang dapat 

membangkitkan sugesti seksual dengan menunjukkan beberapa postingan yang 

ditampilkan dengan visualisasi mimik wajah dan busana sang model yang minim, 

terbuka serta pose sensual yang tunjukkan model dalam postingan tersebut. Posisi 

subjek atau pencerita dalam penelitian ini adalah akun Instagram @shiningbrightco. 

Postingan-postingan pada akun Instagram @shiningbrightco terlihat bahwa akun 

instagram @shiningbrightco merupakan subjek pencerita. Akun Instagram 

@shiningbrightco mengkonsepkan desain produknya yang divisualisasikan melaui 

model Perempuan dengan mimik wajah dan busana terbuka sertra gesture tubuh yang 

menggoda serta dilengkapi dengan caption dengan tujuan menarik calon 

konsumennya. Sedangkan posisi objek adalah para celebrity endorser yang dipakai 

oleh akun Instagram @shiningbrightco untuk memprosikan produk-produknya di 

media sosial Instagram. Instagram @shiningbrightco perlu memperhatikan batasan 

yang sewajarnya agar tidak menyalahi norma yang ada dalam masyarakat. 

Masyarakat diharapkan sadar akan maraknya eksploitasi tubuh perempuan yang 

sering dilakukan di media sosial khususnya Instagram.  

Kata Kunci: Representasi, Perempuan, Iklan, Instagram. 
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