
 
1 

 

BAB VI 

PENUTUP 

 

Bagian ini yang merupakan bagian penutup dari hasil penelitian dan 

pembahasan dari penelitian yang dilakukan sebelumnya. Bagian ini akan dibagi 

lagi menjadi bagian kesimpulan dan bagian saran. 

 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan dan penelitian yang telah dilakukan, 

dapat dikatakan bahwa iklan skincare Scarlett versi Twice dapat dilihat 

menggunakan makna denotasi, konotasi, dan mitos. Makna denotasi yang 

didapat dari iklan skincare Scarlett yakni iklan ini merupakan iklan perawatan 

kulit wajah yang dapat mencerahkan dan menutrisi kulit, makna konotasinya 

yakni iklan skincare Scarlett versi Twice berhubungan dengan objectification 

theory dari Frederickson dan Robert dan semakin memperkuat stereotip yang 

berkembang di masyarakat bahwa perempuan yang cantik adalah perempuan 

yang putih, langsing, dan berlaku anggun, dan mitos yang didapat dari iklan 

skincare Scarlett ini yakni iklan produk perawatan wajah selalu indentik 

dengan perempuan sehingga bintang iklannya juga perempuan, namun 

penggunaannya tidak tertutup bagi laki-laki. Laki-laki yang ingin merawat 

wajahnya dapat menggunakan produk-produk perawatan kulit yang beredar di 

masyarakat, terlepas dari konsep iklan dan bintang iklannya (dalam hal ini 

perempuan). 
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6.2 Saran 

Saran yang diberikan oleh peneliti ini ditujukan kepada peneliti 

selanjutnya, kepada pihak Universitas dan Program Studi Ilmu Komunikasi, 

dan kepada khalayak, berikut saran yang diberikan: 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Meneliti iklan produk kecantikan adalah hal yang menarik dan 

relevan dengan kehidupan anak muda masa kini sehingga lebih mudah 

untuk mendapatkan data. Dengan meneliti iklan, kita dapat mengetahui 

hal-hal tersembunyi yang terdapat dalam iklan 

2. Bagi Almamater 

Perawatan kulit selalu identik dengan perempuan sehingga laki-laki 

yang ingin merawat diri kadang akan dicap ‘seperti perempuan’. Oleh 

sebab itu, alangkah baiknya pihat Universitas dan Program Studi Ilmu 

Komunikasi mendukung penelitian yang berhubungan dengan produk 

kecantikan dan mendorong mahasiswa untuk melakukan penelitian yang 

berhubungan dengan produk kecantikan. Kiranya dengan bantuan 

Universtias dan Program Studi Ilmu Komunikasi dapat mendorong 

mahasiswa laki-laki untuk berani keluar dari zona nyaman mereka 

3. Bagi Khalayak 

Penelitian ini dimaksudkan untuk melihat makna denotasi, konotasi, dan 

mitos dari iklan skincare Scarlett, namun dalam hasil penelitian ini, 

peneliti menemukan hal-hal yang relate dengan kehidupan masyarakat, 

seperti stereotip terhadap perempuan. Oleh karena itu, peneliti berharap 

agar masyarakat mulai membuka pikiran agar tidak menempatkan 

perempuan sesuai dengan stereotip yang berkembang. 
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