BAB VI
PENUTUP

6.1. Kesimpulan

Motif penggunaan Aplikasi Ome Tv pada penghuni Kost indri terdiri
atas empat dorongan yakni untuk mendapatkan informasi, sebagai sarana
menampilkan identitas diri atau bukti diri individual, sebagai ikatan personal
dan sarana hiburan. Dalam paradigma ini Ome Tv dilihat sebagai alat dan
sarana. Pola interaksi seperti ini semakin menguatkan tesis Giddens bahwa kita
semua hidup dalam suatu dunia (pengaruh Globalisasi). Ome Tv sebagai media
baru yang berfungsi untuk mengkomunikasikan berbagai pesan perubahan
sosial kepada individu yang menggunakannya dan kepada masyarakat umum.
Implikasinya adalah terjadi perubahan sosial yang cepat yang disebabkan oleh
mengalirnya arus informasi berupa penemuan-penemuan baru, kejadian di
tempat lain, adopsi ideologi, gaya hidup dan lain sebagainya. Pada sisi yang
lain, media aplikasi Ome Tv menciptakan hubungan baru yang erat dan tidak
disadari antara manusia dengan alat (Ome Tv). Hubungan erat ini dilihat sebagai
relasi kebertubuhan, hermeneutis dan keberlainan. Dalam konteks ini terdapat
pola lomunikasi baru yang digunakan oleh seseorang dalam memenuhi
kebutuhan diri.

6.2. Saran
Media komunikasi sosial bagaimana pun adalah sarana yang netral

bergantung pada manusia yang menggunakannya. Karena it dituntut tanggung
jawa manusia dalam menggunkan media sosia (Ome Tv) supaya sesuai dengan

tujuan dan perkembangan kemanusiaan yang beradab. Penelitian ini
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menemukan mendiskripsikan sisi positif dari penggunaan aplikasi Ome Tv,
dengan demikian peneliti menganjurkan kepada para peneliti lain untuk
menggali dampak negatif (Ome Tv) baik dari aspek psikologis, sosiologis,

ekonomi politik dan lebih dari itu dari prespektif komunikasi.
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