BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, dapat dibuat kesimpulan dari
hasil penelitian ini yakni:

1. Berdasarkan hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa, persepsi tentang
Harga adalah Baik. Persepsi tentang Lokasi adalah baik, Persepsi tentang
Minat Beli adalah baik. Persepsi tentang keputusan pembelian di Hypermart
Lippo Plaza Kupang adalah baik.

2. Harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Artinya jika harga
semakin terjangkau, maka minat beli meningkat secara signifikan.

3. Lokasi berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Artinya jika lokasi
semakin dekat dengan konsumen, maka minat beli meningkat secara
signifikan.

4. Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Artinya
meskipun harga terjangkau, tetapi keputusan pembelian tidak meningkat
secara signifikan.

5. Lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Artinya jika
lokasi semakin dekat dengan konsumen, maka keputusan pembelian akan
meningkat secara signifikan.

6. Harga memediasi Minat beli berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Artinya jika harga terjangkau maka minat beli secara signifikan

akan meningkatan keputusan pembelian.
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7. Lokasi memediasi Minat Beli berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Artinya jika lokasi dengan mudah dapat dijangkau oleh
konsumen maka minat beli secara signifikan akan meningkatkan keputusan
pembelian.

8. Nilai koefesien determinasi (R?) menunjukkan bahwa kemampuan variabel
Harga dan Lokasi terhadap Minat Beli dalam penelitian ini adalah sebesar
83,9% dan kemampuan variabel Harga, Lokasi, dan Minat Beli terhadap

Keputusan Pembelian adalah 70,4% .

B. Saran

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan serta kesimpulan, saran yang
dapat diberikan kepada manajemen Hypermart Lippo Plaza Kupang guna
penyempurnaan hasil penelitian adalah sebagai berikut :

1. Pihak manajemen lebih memperhatikan masalah harga produk seperti
minyak goreng 2L yang lebih mahal dibandingkan di Alfarmart depan RS
Siloam, sehingga harga produk minyak goring 2L yang ada di Hypermart
Lippo Plaza Kupang bisa dijangkau oleh setiap masyarakat Kota Kupang
dengan cara memberikan diskon ataupun promo.

2. Pihak manajemen lebih memperhartikan gerai sehingga dapat lebih
mengoptimalkan jumlah kasir yang aktif pada saat tertentu, sehingga tidak
terjadi antrian yang panjang pada lokasi kasir, serta penempatan katalog
belanja lebih di permudah dilihat oleh pengunjung sehingga pengunjung

dapat lebih mudah dalam mencari produk maupun barang yang diinginkan.
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