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ABSTRAK  

Elifal Ingkiriwang (32117089) “Pengaruh Harga dan Lokasi Terhadap 

Keputusan Pembelian Yang di Mediasi Minat Beli Pada Hypermart Lippo 

Plaza Kupang“ dibawah bimbingan Dr. Simon Sia Niha, SE, M.Si sebagai 

pembimbing I dan Rosadalima Tisu, SE, MM sebagai pembimbing II.  

Kemajuan di bidang perekonomian selama ini telah banyak membawa 

perkembangan yang pesat dalam bidang usaha, seperti banyak bermunculan 

berbagai jenis perusahaan yang bergerak di berbagai bidang usaha, di antaranya 

adalah usaha ritel atau eceran. Penjualan pada Hypermart Lippo Plaza Kupang 

mengalami penurunan paling signifikan terjadi pada tahun 2020. Tujuan dalam 

penelitian ini adalah : 1) Untuk mengetahui persepsi konsumen tentang harga, 

lokasi, minat beli, dan keputusan pembelian pada Hypermart Lippo Plaza Kupang. 

2) Untuk mengetahui harga dan lokasi berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat beli pada Hypermart Lippo Plaza Kupang. 3) Untuk mengetahui harga dan 

lokasi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

Hypermart Lippo Plaza Kupang. 4) Untuk mengetahui minat beli berpengaruh 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada Hypermart Lippo Plaza 

Kupang. 5) Untuk mengetahui minat beli memediasi pengaruh harga dan lokasi 

terhadap keputusan pembelian pada Hypermart Lippo Plaza Kupang 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang berbelanja pada 

Hypermart Lippo Plaza Kupang. Sampel ditentukan sebanyak 90 orang, dengan 

menggunakan teknik aksidental sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan kuesioner. Data diolah dengan menggunakan analisis deskriptif dan 

analisis inferensial. 

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa harga berada pada skor 71%, 

lokasi 81%, minat beli 71%, keputusan pembelian 74 %. Semua variabel dalam 

kategori baik Hasil analisis statistik Inferensial menunjukkan bahwa: 1) harga 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli, 2) lokasi memiliki pengaruh 

signifikan terhadap minat beli, 3) harga tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, 4) lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian, 5) minat beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 6 

) minat beli memediasi pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian. 

Koefisien determinasi variabel minat beli sebesar 83,9% sisanya sebesar 16,1% 

dipengaruhi oleh faktor lain dan koefisien determinasi variabel keputusan 

pembelian sebesar 70,4% sisanya sebesar 29,6% dipengaruhi oleh faktor lain di 

luar penelitian.  

Pihak manajemen lebih memperhatikan masalah harga produk yang tinggi 

dengan memberikan diskon atau promo. Pihak manajemen lebih memperhatikan 

gerai dan mengoptimalkan jumlah kasir yang aktif pada saat tertentu, sehingga 

tidak terjadi antrian, serta penempatan katalog belanja sehingga pengunjung dapat 

lebih mudah dalam mencari produk.  

 

Kata Kunci : Harga, Lokasi, Minat Beli dan Keputusan Pembelian 
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