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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan tersebut di atas, maka dapat 

disimpulkan  bahwa; 

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran capaian indikator variabel 

kelas sosial, gaya hidup dan kepribadian serta keputusan pembelian baik. 

2. Kelas sosial, gaya hidup dan kepribadian secara parsial berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat pada 

PT. Honda Dinamika Motor di Kota Kupang. 

3. Kelas sosial, gaya hidup dan kepribadian secara simultan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat pada 

PT. Honda Dinamika Motor di Kota Kupang. 

4. Hasil koefisien determinasi adalah 72.4% variabel keputusan pembelian pada 

PT. Honda Dinamika Motor di Kota Kupang yang merupakan kontribusi dari 

ke tiga variabel bebas yakni kelas sosial, gaya hidup dan kepribadian, 

sedangkan sisanya 27,6% dijelaskan oleh variabel lain. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, dapat disarankan sebagai 

berikut: 



71 
 

1. PT. Honda Dinamika Motor di Kota Kupang, hendaknya terus memantau 

perkembangan gaya hidup masyarakat yang berubah – ubah setiap saat, Serta 

menyarankan kepada PT. Astra Motor Honda Indonesia untuk membuat 

inovasi terkini sesuai dengan gaya hidup masyarakat, seperti perubahan desain 

dan model – model terbaru sesuai dengan perkembangan dunia otomotif saat 

ini, sehingga akan banyak menarik minat konsumen membeli motor Honda 

Beat.  

2. PT. Honda Dinamika Motor di Kota Kupang juga harus menyarankan kepada 

PT. Astra Motor Honda Indonesia agar lebih mengetahui segmen targeting 

pasar. 

3. Penelitian ini dapat menjadi salah satu bahan rujukan dalam memperluas riset 

–riset pemasaran dengan kajian studi keputusan pembelian pada produk 

perusahaan yang dipasarkan.  

4. Bagi peneliti – peneliti berikutnya yang ingin mengadakan riset serupa, agar 

dapat mengembangkan hasil penelitian ini dengan mengangkat objek 

penelitian pada produk ekonomi lainnya dengan jumlah variabel yang lebih 

luas, sehingga dapat diketahui alasan lebih mendalam atas pilihan mereka 

dalam memutuskan membeli sepeda motor Honda Beat di Kota Kupang.  
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