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                                                      ABSTRAK 

 

       Kehadiran fotografi tidak hanya sekedar menjadi media yang dapat merekam 

gambar, melainkan memiliki fungsi dalam menyampaikan pesan berbentuk komunikasi 

visual. Dunia fotografi sangat luas dan memiliki berbagai  jenis foto yang dihasilkan 

dengan objek yang berbeda. Salah satunya adalah fotografi  human interest.  foto human 

interest (ketertarikan manusiawi) adalah foto yang menggambarkan kehidupan pribadi  

seseorang masalah kehidupannya. Akun instagram @Flobamorata_repost milik 

Oktovianus Memo  hadir sebagai akun yang mempublikasikan foto-foto hasil karya  

fotografer. Akun ini  bergabung dengan instagram pada 28 November 2018. Akun 

@Flobamorata_reposti dibuat untuk berbagi informasi kepada masyarakat  mengenai 

peristiwa-peristiwa yang terjadi di NTT sehingga masyarakat luar daerah NTT juga bisa 

mengetahui informasi tersebut. Foto-foto yang dihasilkan oleh fotografer  tentunya semua 

memiliki  makna maupun pesan yang terkandung di dalamnya. Dari latar belakang  yang 

telah dijelaskan  secara singkat  di atas maka timbul pertanyaan sebagai berikut. Apa 

makna foto human interest pada akun instagram @flobamorata_repost berdasarkan  

analisis semiotika Roland Barthes?. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian 

kualitatif. Sedangkan metode yang digunakan adalah konsep semiotika yang 

dikembangkan oleh Roland Barthes. Metode analisis ini menekankan pad pemaknaan 

tanda-tanda yang timbul dari suatu karya (dalam hal ini fotografi), dengan dua tahap 

yakni tahap denotasi dan konotasi. 

     Rangkaian foto human interest yang dipublikasikan oleh akun @flobamorata_repost 

berjumlah 15 foto, namun peneliti hanya menganalisis enam (6) foto sebagai subjek yang 

dirasa mampu mewakilkan keseluruhan foto. Teknik pengumpulan data  berupa 

dokumentasi dan tinjauan kepustakaan. Hasil penelitian menunjukan bahwa  akun 

@flobamorata_repost ini mampu  memberikan gambaran tentang upaya fotografer dalam 

menyampaikan informasi mengenai realita sosial yang terjadi dalam masyarakat 

khususnya masyarakat di Nusa Tenggara Timur (NTT). Selain itu foto yang ditampilkan 

memiliki makna dan pesan yang berarti bagi masyarakat 

 

Kata kunci : Fotografi, Human interest, Semiotika Roland Barthes. 
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