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BAB VI
PENUTUP
Simpulan
Hasil analisis yang dilakukan diperoleh kesimpulan sebagai berikut :
Berdasarkan hasil analisis statistik Deskriptif diperoleh hasil dari variabel
Teknologi Internet, Kepercayaan Konsumen, Kualitas Produk, dan Minat
Belanja Online memiliki kategori Sangat Baik.
Berdasarkan hasil analisis uji t secara parsial Teknologi Internet
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Belanja Online,
Kepercayaan Konsumen berpengaruh positif dan signifikan Minat Belanja
Online dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan tidak signifikan
terhadap Minat Belanja Online.
Berdasarkan hasil analisis uji F variabel teknologi internet, Kepercayaan
konsumen dan Kualitas produk secara simultan berpengaruh signifikan

terhadap minat belanja online.

Saran
Dari hasil penelitian maka di berikan saran sebagai berikut :
Teknologi Internet berpengaruh positif terhadap minat belanja online.

Berdasarkan hasil tersebut maka mahasiswa harus lebih handal dalam
menggunakan Teknologi Internet karena seiring perkembangan zaman maka
teknologi internet juga akan mengalami perubahan-perubahan mengikuti
perkembangan yang ada pada masanya. Sehingga mahasiswa juga tidak
ketinggalan zaman dalam menggunakan teknologi internet.

Kepercayaan Kosumen berpengaruh positif terhadap minat belanja online
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berdasarkan hasil tersebut. Kepercayaan Konsumen merupakan hal yang
sangat penting dalam melakukan transaksi jual beli online. Hal ini di karenakan
para konsumen hanya melihat produk dari internet tidak secara langsung
sehingga para produsen harus menjaga kepercayaan dari pada konsumennya.

. Kualitas Produk berpengaruh positif berdasarkan hasil tersebut maka pihak
produsen dalam hal ini penjual online shop harus mempertahankan kualitas
produk dari barang-barang yang mereka jual, sehingga para produsen dalam
hal ini ditawarkan dan akan terus berbelanja dan tak perlu khawatir lagi.

. Mahasiswa juga bisa memanfaatkan Online Shop untuk membuat usaha

berjualan Online dan mendapatkan keuntungan.
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