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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Representasi Citra Diri Mahasiswa Dalam 
Penampilan Foto Pada Media Sosial Instagram”. Mahasiswa angkatan 2017 
menggunakan media sosial instagram untuk merepresentasikan citra diri mereka. 
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana representasi citra diri 
mahasiswa dalam media sosial instagram. Kerangka konsep yang digunakan yaitu 
konsep komunikasi, tujuan komunikasi, komunikasi non verbal, representasi, citra 
diri, foto, media sosial, instagram, mahasiswa dan dramaturgi dengan teknik 
pengumpulan data yang digunakan yakni wawancara mendalam dan observasi. 
teknik analisis yang digunakan adalah reduksi data, penyajian data dan verifikasi 
data dengan metode penelitian adalah studi kasus. Dari hasil penelitian yang telah 
dilakukan, representasi citra diri yang dilakukan oleh para mahasiswa ilmu 
komunikasi angkatan 2017 dengan cara memperhatikan penampilan, pakaian serta 
gaya rambut. Penampilan yakni mahasiswa memperhatikan angle fotonya serta 
menambahkan filter di setiap foto yang mereka posting di  akun instagramnya, 
pakaian dimana mahasiswa mengenakan pakaian yang sopan, rapi dan modis, 
serta gaya rambut yang mereka tata saat mereka memposting foto mereka menata 
rambutnya dengan digerai agar terlihat cantik. 

 

Kata kunci: Representasi Citra Diri, Dramaturgi, Mahasiswa Ilmu Komunikasi 
UNWIRA Angkatan 2017.  
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