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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan interpretasi data yang penulis 

lakukan pada bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan bahwa motif remaja 

menjadi subscriber channel youtube milik Atta Halilintar adalah because of 

motive (motif sebab) yaitu trend dan pergaulan serta in order to motive (motif 

tujuan) yaitu hiburan.  

Because Of Motive (Motif sebab) yaitu motif yang merupakan alasan yang 

mendasari remaja untuk menjadi subscriber channel youtube milik Atta Halilintar 

yaitu trend dan pergaulan. Remaja menggunakan youtube untuk memperoleh 

banyak hal salah satunya dengan menjadi subscriber channel youtube milik Atta 

Halilintar yang dipengaruhi oleh trend seperti jumlah subscriber Atta yang 

banyak juga mempengaruhi remaja untuk ikut menjadi bagian dari subscriber 

channel youtube Atta Halilintar dan dipengaruhi juga oleh lingkungan pergaulan 

mereka yang juga menjadi subscriber channel youtube milik Atta Halilintar.  

In Order To Motive (motif tujuan) yaitu motif yang merupakan tujuan yang 

ingin dicapai oleh remaja dalam menjadi subscriber channel youtube milik Atta 

Halilintar yaitu hiburan. Channel youtube milik Atta Halilintar dangggap sebagai 

salah satu saluran yang juga menyediakan hiburan bagi remaja dalam setiap 

kontennya seperti prank dan grebek. Tak hanya itu, dalam konten Atta Halilintar 

juga terselip motivasi yang diberikan untuk anak muda agar menjadi sukses 

seperti dirinya.  
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6.2 Saran  

Setelah menjalani proses penelitian terkait motif remaja menjadi subscriber 

channel youtube milik Atta Halilintar, maka peneliti dapat memberikan saran 

kepada pihak-pihak yang berkaitan dalam penelitian ini : 

1. Bagi remaja, diharapkan dapat menggunakan media sosial youtube secara 

bijak agar bisa memberikan manfaat yang positif bagi remaja terutama dalam 

masa perkembangannya. 

2. Bagi orang tua, diharapkan agar orang tua bisa mengontrol remaja dalam 

menggunakan media sosial youtube agar memiliki tontonan yang tidak saja 

menghibur tetapi juga mendidik.  

3. Bagi Akamedisi Universitas Katolik Widya Mandira, diharapkan penelitian ini 

dapat menjadi referensi untuk penelitian berikutnya terkait youtube dan aspek 

lainnya. 
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