BAB IV

PENUTUP

1.1. Kesimpulan

Berdasarkan pemaparan pada Bab Pembahasan Makalah [Imiah ini,
penulis menyimpulkan bahwa pelaksanaan publisitas Staf Humas melalui
pengelolaan Instagram pada Kantor Wilayah Kementerian Hukum dan HAM
NTT ialah sebagai berikut: akun media sosial Instagram Kantor Wilayah
Kementerian Hukum dan HAM NTT dikelola oleh dua orang admin atau
administrator yang ditetapkan dalam SK (Surat Keterangan) dari kepala kantor.
Setiap unggahan berisi TUSI (tugas dan fungsi) serta kegiatan di lingkup Kantor
Wilayah Kementerian Hukum dan HAM NTT dan diperbaharui setiap harinya.
Untuk maksud tersebut administrator memanfaatkan berbagai fitur Instagram
yang tersedia seperti Instastories, Unggahan Time Line, dan Instagram TV.
Tahapan-tahapannya meliputi pengumpulan bahan konten, seleksi bahan konten,
penyuntingan dan pengunggahan. Pengumpulan bahan konten dilakukan dengan
peliputan foto dan video. Seleksi bahan konten dilakukan dengan memilih
konten mana saja yang layak untuk dijadikan unggahan. Penyuntingan meliputi
pengeditan foto, video dan caption. Pengunggahan merupakan proses terakhir
dimana administrator mempublikasikan foto, video dan caption yang telah

disiapkan sebelumnya pada akun Instagram.



1.2.

1.2.1.

Saran

Humas Kantor Wilayah Hukum dan HAM NTT

Berdasarkan kesimpulan di atas setiap proses publisitas telah
dilakukan dengan baik oleh pada administrator baik dalam pemanfaatan
fitur maupun penyiapan konten hingga pengunggahan. Akan lebih baik
jika kegiatan publisitas tersebut tidak hanya berpusat pada kegiatan dalam
lingkup Kantor Wilayah semata melainkan dapat lebih fariatif lagi
misalnya dengan menambahkan grafik seperti infografis, komik, dan

videografis seputar pelayanan hukum dan HAM khususnya di NTT.
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