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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan data penelitian dan hasil pembahasan di atas, peneliti berhasil 

menjelaskan hipotesis dengan hasil kesimpulan sebagai berikut.  

1. Hasil analisis deskriptif memberikan gambaran kategori variabel, Kualitas 

produk, Harga, Word of mouthdan variabel Keputusan Pembeli tergolong 

baik, dengan kategori masing-masing 84,9%,84,3 %, 84,53%, dan 82,3%. 

2. Variabel Kualitas produk, Harga dan Word of mouth secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembeli atas 

pembelian kain tenun Desa Batnes. 

3. Variabel Kualitas produk, Harga dan Word of mouth secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembeli atas 

pembelian kain tenun Desa Batnes.. 

4. Hasil koefisien determinasi adalah 94,3% yang merupakan kontribusi dari 

variabel Kualitas produk, Hargadan Word of mouth sedangkan sisanya 

yaitu 5,7% dapat dijelaskan oleh variabel lain di luar  penelitian ini. 

 

B. Saran  

1. Kelompok Tenun Ikat Suka Maju Desa Batnesperlu meningkatkan lagi 

kualitas produkTenun Ikat sehingga menjadi lebih baik lagi. 

2. Kelompok Tenun Ikat Suka Maju Desa Batnesperlu  meninjaukembali 

mengenaihargatenunikat sehingga dapat dijangkau oleh  konsumen. 
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3. Kelompok Tenun Ikat Suka Maju Desa Batnesperlu meningkatkan lagi 

word of mouthtenun ikatagar  lebih efektif atau agar orang lebih mengenal 

dan mengetahui tentang Kelompok Pengrajin Tenun Ikat Desa Batnes. 

4. Kelompok Tenun Ikat Suka Maju Desa Batnesperlu meningkatkan lagi 

kualitas tenun ikat agar lebih baik dan lebih menarik untuk konsumen. 
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