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DAMPAK MEDIA SOSIAL TIKTOK @visionid TERHADAP PERILAKU SOSIAL FANS 

OLAHRAGA SEPAK BOLA 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Angkatan 2020) 

 

 

ABSTRAK 
 

 

Sepak bola adalah kegiatan olahraga yang menggunakan kaki untuk memainkan bola. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengesplorasi dampak penggunaan Tiktok, terutama akun 

@visionid, terhadap perilaku sosial mahasiswa penggemar sepak bola di Program Studi Ilmu 

Komunikasi angkatan 2020 Universitas Katolik Widya Mandira Kupang. Penelitian ini 

dilaksanakan dengan pendekatan kualitatif melalui penerapan metode studi kasus. Data 

diperoleh melalui teknik wawancara, observasi lapangan serta dokumentasi. Penelitian ini 

menggunakan teori interaksi simbolik yang dikembangkan oleh George Herbert Mead yang 

mencakup tiga konsep inti : self(diri), mind(pikiran), society(masyarakat). Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa penggunaan Tiktok berkontribusi pada pembentukan perilaku sosial 

penggemar sepak bola melalui penguatan identitas diri(self), peningkatan pemahaman terkait 

strategi dan taktik permainan (mind), serta melalui interaksi yang terjalin dalam kolom 

komentar dan pesan (society). Namun, platform ini juga memicu provokasi emosional akibat 

komentar negative yang dapat memengaruhi dinamika kompetitif antar-penggemar. 

Kata Kunci : Media Sosial, Penggemar Sepak Bola, Perilaku Sosial, Teori Interaksi Simbolik, 

Tiktok. 
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THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA TIKTOK @visionid ON THE SOCIAL 

BEHAVIOR OF SOCCER SPORT FANS 

(Case Study of Communication Science Students Class of 2020) 

 

 

ABSTRACT 
 

 

Soccer is a sport that uses the feet to play a ball. This study aims to determine the impact of 

using Tiktok social media, especially the @visionid account, on the social behavior of football 

sports fans among Communication Science students class of 2020 at Widya Mandira Kupang 

Catholic University. This research uses a qualitative approach with a case study method. Data 

collection was done through interviews, observation and documentation. This research uses 

George Herbert Mead's symbolic interaction theory with three main concepts, namely: self, 

mind, society. Research results showed that Tiktok users influenced the social behavior of 

football fans through strengthening their identity as fans (self), increasing new knowledge 

about tactics and strategies in football games (mind), and forming interactions with fellow fans 

through comments and messages (society). However, this platform also triggers emotional 

provocation due to negative comments that can affect competitive dynamics between fans. 

Keywords: Social Media, Football Fans, Social Behavior, Symbolic Interaction Theory, Tiktok. 
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