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ANALISIS MOTIF DAN KEPUASAN MAHASISWA PENYUKA GENRE HIBURAN 

KONTEN RIAN ARIFIN PADA MEDIA SOSIAL TIKTOK 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Di Kos JG, Penfui Timur,  

Kecamatan Kupang Tengah) 

                                                      ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis motif dan kepuasan mahasiswa penyuka genre hiburan 

dalam konten TikTok Rian Arifin. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif 

dengan metode studi kasus. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam, 

observasi, dan dokumentasi terhadap lima informan yang merupakan mahasiswa aktif dan 

penggemar konten Rian Arifin. Hasil penelitian menunjukkan bahwa motif mahasiswa dalam 

mengonsumsi konten tersebut terbagi dalam tiga aspek utama, yaitu motif kognitif (mencari 

pengetahuan dan sudut pandang baru), motif afektif (menghibur diri dan memperbaiki suasana 

hati), serta motif integrasi dan interaksi sosial (mempererat relasi sosial dan merasa menjadi bagian 

dari komunitas). Sementara itu, kepuasan yang diperoleh mahasiswa pun mencerminkan 

pemenuhan atas ketiga aspek tersebut. Temuan ini memperkuat relevansi teori Uses and 

Gratifications, bahwa audiens aktif memilih dan menggunakan media berdasarkan kebutuhan 

personal dan sosialnya. 

 

Kata kunci: motif, kepuasan, TikTok, Rian Arifin, mahasiswa, uses and gratifications. 
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AN ANALYSIS OF THE MOTIVIES AND GRATIFICATIONS OF UNIVERSITY 

STUDENTS WHO ENJOY THE ENTERTAINMENT GENRE INI RIAN ARIFIN’S 

CONTENT ON TIKTOK  

(A Case Study Of Students At JG Boarding House, East Penfui, Central Kupang District) 

                                                      ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the motives and gratifications of university students who enjoy 

entertainment content in Rian Arifin’s TikTok videos. This research uses a descriptive qualitative 

approach with a case study method. Data were collected through in-depth interviews, observation, 

and documentation with five informants who are active university students and fans of Rian 

Arifin's content. The results show that the students’ motives for consuming the content are divided 

into three main aspects: cognitive motives (seeking knowledge and new perspectives), affective 

motives (entertainment and mood enhancement), and social integration and interaction motives 

(strengthening social relationships and feeling part of a community). Furthermore, the 

gratifications gained by students reflect the fulfillment of these three aspects. These findings 

reinforce the relevance of the Uses and Gratifications theory, which states that audiences actively 

choose and use media based on their personal and social needs. 

 

Keywords: motives, gratification, TikTok, Rian Arifin, students, uses and gratifications. 
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