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ABSTRAK 

Pengembangan usaha yang berbasis kelompok tenun tradisional pada dasarnya bertujuan 

untuk memberi keluarga, kelompok masyarakat, dan individu lebih banyak akses terhadap 

sumber daya yang diperlukan untuk menjalankan proses produksi dan memberikan kesempatan 

untuk berusaha Tenun ikat, yang merupakan salah satu warisan budaya bangsa Indonesia, 

tersebar di seluruh kepulauan Indonesia dan telah berkembang menjadi industri kreatif yang 

sangat penting untuk ekonomi negara.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif. Ini menghasilkan data 

deskriptif tentang tingkah laku subjek dan kata-kata lisan dan tertulis. Untuk mencapai 

kesimpulan ini, peneliti memberikan penjelasan mendalam tentang data dan teori yang relevan. 

Teori campuran pemasaran marketing mix  digunakan oleh peneliti dalam skripsi ini.  

Penelitian ini dilaksanakan di Desa Watoone, Kecamatan Witihama, Kabupaten Flores 

Timur. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi  yang digunakan oleh  kelompok tenun Ina 

Glekat dalam mengembangkan usaha adalah  Produk kain tenun ikat yang ada di kelompok Ina 

Glekat dan memiliki kualitas, motif, bahan dasar, dan jenis kain. Sebagian besar tenun dibuat 

dengan pewarnaan alami dari benang yang dibeli di toko. Selain itu, harga yang ditawarkan 

sesuai dengan kualitas produk dan harganya yang terjangkau. Kelompok Ina Glekat menjual kain 

tenun buatannya di rumah tenunnya di lokasi yang mudah dijangkau, dan aman. Dan Kelompok 

tenun Ina Glekat mempromosikan produk mereka melalui media sosial HP (Facebook dan 

WhatsApp (WA) juga dari mulut ke mulut.  

  Kata Kunci: Strategi Pengembangan Usaha, mix marketing dan Tenun Ikat Ina 

Glekat 
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ABSTRAC 

 The development of businesses based on traditional weaving groups basically aims to 

give families, community groups and individuals more access to the resources needed to carry 

out the production process and provide opportunities to try ikat weaving, which is one of the 

cultural heritages of the Indonesian nation, spread throughout throughout the Indonesian 

archipelago and has developed into a creative industry that is very important for the country's 

economy.  

 The type of research used is qualitative research. It produces descriptive data about the 

subject's behavior and spoken and written words. To reach this conclusion, the researcher 

provided an in-depth explanation of the relevant data and theory. 

 Marketing mix theory is used by researchers in this thesis.  

 This research was carried out in Watoone Village, Witihama District, East Flores 

Regency. 

 The results of the research show that the strategy used by the Ina Glekat weaving group 

in developing its business is the ikat woven fabric products in the Ina Glekat group and have 

quality, motifs, basic materials and types of fabric. Most weaves are made with natural dyeing 

from store-bought yarn. Apart from that, the price offered is in accordance with the quality of the 

product and the price is affordable. The Ina Glekat group sells the woven fabric it makes in its 

weaving house in an easily accessible and safe location. And the Ina Glakat weaving group 

promotes their products through HP social media (Facebook and WhatsApp (WA) as well as by 

word of mouth.  

  Keywords: Business Development Strategy, marketing mix and Ina Glekat Ikat Weaving 


