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“Setiap langkah kecil hari ini adalah kemenangan besar di masa depan” 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkaji tentang: “Peran Pasar Tradisionaal Dalam Mendorong 

Pemberdayaan UMKM di Pasar Nangapanda, Kecamatan Nangapanda, Kabupatan 

Ende”. Pasar tradisional memiliki  peran strategis dalam mendorong pemberdayaan Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), termasuk di pasar Nangapanda, karena menjadi ruang 

ekonomi sekaligus sosial bagi pelaku usaha lokal. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

peran Pasar  Nangapanda dalam memberdayakan UMKM dengan menggunakan metode 

kualitatif melalui wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi terhadap pedagang serta 

pengelola pasar. Analisis penelitian didasarkan pada teori pemberdayaan Zimmerman (2000) 

yang menekankan empat Indikator utama, yaitu informasi dan pelatihan, sumber daya ekonomi, 

kemampuan membuat keputusan secara mandiri, kemampuan berjejaring dan kolaborasi. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Pasar Nangapanda berkontribusi dalam meningkatkan 

kepercayaan diri dan kemandirian pelaku UMKM, memperkuat jejaring sosial dan kelembagaan 

antar pedagang, serta mendorong partisipasi aktif UMKM dalam kegiatan ekonomi lokal. Faktor-

faktor tersebut menunjukkan bahwa keberadaan pasar tradisional memiliki peran strategis 

sebagai sarana pemberdayaan yang mendukung keberlanjutan UMKM di tingkat lokal. Dengan 

demikian, pasar tradisional tidak hanya berfungsi sebagai tempat transaksi ekonomi, tetapi juga 

sebagai sarana pemberdayaan yang mampu memperkuat kapasitas dan keberlanjutan UMKM di 

tingkat lokal. 

 

 

 

Kata Kunci : Peran Pasar Tradisional, Pemberdayaan UMKM.  
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ABSTRACT 

 

 

This study examines “The Role of Traditional Markets in Promoting MSME Empowerment 

at Nangapanda Market, Nangapanda District, Ende Regency”. Traditional markets play a 

strategic role in encouraging the empowerment of Micro, Small, and Medium Enterprises 

(MSMEs), including at Nangapanda Market, as they function not only as economic spaces but 

also as social spaces for local business actors. This study aims to analyze the role of Nangapanda 

Market in empowering MSMEs using a qualitative method through in-depth interviews, 

observation, and documentation involving traders and market managers. The analysis is based on 

Zimmerman (2000) empowerment theory, which emphasizes four main indicators: access to 

information and training, economic resources, the ability to make independent decisions, and the 

ability to build networks and collaboration. 

The results show that Nangapanda Market contributes to increasing the self-confidence and 

independence of MSME actors, strengthening social and institutional networks among traders, 

and encouraging active participation of MSMEs in local economic activities. These factors 

indicate that the existence of traditional markets has a strategic role as a means of empowerment 

that supports the sustainability of MSMEs at the local level. Thus, traditional markets function 

not only as places for economic transactions but also as empowerment platforms that enhance the 

capacity and sustainability of MSMEs at the local level. 

 

 

 

Keywords: Role of Traditional Markets, MSME Empowerment. 
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