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Lampiran 1 

ANGKET INSTRUMEN PENELITIAN 

ANGKET INSTRUMEN PENELITIAN 

PENGARUH CITRA LEMBAGA, FASILITAS, LINGKUNGAN SEKOLAH 

DAN STRATEGI PROMOSI TERHADAP MINAT PESERTA DIDIK 

BARU DI SMA SEMINARI ST. RAFAEL KUPANG 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama Lengkap : .................................................................. 

Kelas : .................................................................. 

Usia : .................................................................. 

Asal Sekolah 

(SMP) 

: .................................................................. 

B. PETUNJUK PENGISIAN ANGKET PENELITIAN 

1. Berilah tanda centang ( ✓) pada salah satu kolom jawaban yang tersedia sesuai 

dengan kenyataan yang adik-adik alami/rasakan. 

2. Jawaban responden yang berarah positif akan dikategorikan dengan skala Likert 

sebagai berikut : 

SS : Sangat Setuju = 5 

S : Setuju = 4 

N : Netral = 3 

TS : Tidak Setuju = 2 

STS : Sangat Tidak Setuju = 1 

3. Penelitian ini akan bermuara pada pengembangan ilmu pengetahuan di bidang 

manajemen pendidikan, sehingga kami mohon adik-adik dapat memberikan 

jawaban secara jujur agar data yang didapat sesuai dengan kondisi yang 

sebenarnya. Terima kasih. 
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ANGKET CITRA LEMBAGA 

Petunjuk : 

Di bawah ini terdapat 5 pilihan jawaban yaitu : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

NO INDIKATOR PERNYATAAN SS S N TS STS 

1.  

Reputasi 

Kualitas 

Akademik. 

Saya yakin kualitas lulusan 

sekolah ini dapat bersaing di 

dunia kerja/pendidikan 

lanjutan. 

     

2.  

Reputasi 

Kualitas 

Akademik. 

Sekolah ini dikenal 

memiliki prestasi akademik 

yang unggul. 

     

3.  

Kualitas 

Sumber Daya 

Manusia 

(Guru). 

Guru-guru di sekolah ini 

dikenal kompeten dan 

profesional dalam mengajar. 

     

4.  

Kualitas 

Sumber Daya 

Manusia 

(Guru). 

Pendidik di sekolah ini 

sangat ramah dan 

memberikan perhatian yang 

baik kepada siswa. 

     

5.  

Keunikan 

Program 

/Identitas 

Lembaga. 

Sekolah ini memiliki 

program 

unggulan/ekstrakurikuler 

yang berbeda dan menarik 

bagi saya. 

     

6.  

Pengakuan 

dan Word of 

Mouth 

Lulusan sekolah ini dikenal 

memiliki moral dan 

integritas rohani yang baik. 

     

 



102 
  

ANGKET FASILITAS 

Petunjuk : 

Di bawah ini terdapat 5 pilihan jawaban yaitu : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

NO INDIKATOR PERNYATAAN SS S N TS STS 

1.  

Ketersediaan 

Fasilitas Utama 

(Kelas, Kantor). 

Ruang kelas dan ruang 

administrasi tersedia 

dalam jumlah yang 

memadai. 

     

2.  

Kelengkapan 

Fasilitas 

Penunjang 

(Laboratorium, 

Perpustakaan dan 

tempat ibadah). 

Sekolah menyediakan 

fasilitas penunjang 

belajar yang lengkap 

(misalnya, 

laboratorium, 

perpustakaan). 

     

3.  

Kondisi/Kelayakan 

Fisik Fasilitas 

 

Semua fasilitas yang 

ada di sekolah (meja, 

kursi, peralatan lab) 

dalam kondisi layak 

pakai. 

     

4.  

Aksesibilitas dan 

Kebersihan 

Fasilitas 

Lokasi sekolah mudah 

diakses dan strategis 

(dekat dengan 

transportasi umum/jalur 

utama). 

     

5.  

Kelengkapan 

Fasilitas 

Penunjang 

(Laboratorium, 

Perpustakaan dan 

tempat ibadah). 

Sekolah menyediakan 

fasilitas yang memadai 

untuk kegiatan rohani. 
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ANGKET LINGKUNGAN SEKOLAH 

Petunjuk : 

Di bawah ini terdapat 5 pilihan jawaban yaitu : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

NO INDIKATOR PERNYATAAN SS S N TS STS 

1.  

Hubungan Guru-

Siswa yang 

Suportif. 

Saya akan 

mendapatkan 

bimbingan dan 

dukungan penuh dari 

guru di sekolah ini. 

     

2.  

Hubungan Antar 

Siswa yang 

Harmonis. 

Saya yakin akan 

tercipta suasana 

persahabatan yang 

harmonis antar siswa 

di sekolah ini. 

     

3.  

Kebersihan dan 

Kenyamanan Fisik 

Sekolah. 

Lingkungan fisik 

sekolah (halaman, 

koridor, toilet) terlihat 

bersih dan terawat. 

     

4.  

Ketaatan/Ketegasan 

Tata Tertib dan 

Disiplin 

Peraturan dan tata 

tertib di sekolah ini 

ditegakkan secara jelas 

dan konsisten. 

     

5.  

Kekeluargaan 

dalam hidup 

komunitas 

Lingkungan sekolah 

mendorong terciptanya 

hidup berkomunitas 

(communio) dan 

kekeluargaan yang 

kuat. 
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ANGKET STRATEGI PROMOSI 

Petunjuk : 

Di bawah ini terdapat 5 pilihan jawaban yaitu : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

NO INDIKATOR PERNYATAAN SS S N TS STS 

1.  

Pilihan Media 

Promosi (Cetak 

& Digital). 

Sekolah secara aktif dan 

informatif 

memanfaatkan media 

sosial (Instagram, 

TikTok, dll.) untuk 

promosi. 

     

2.  

Kejelasan dan 

Daya Tarik 

Pesan Promosi 

Saya menerima 

informasi tentang 

sekolah ini melalui 

berbagai media (brosur, 

banner, dll.). 

     

3.  

Kejelasan dan 

Daya Tarik 

Pesan Promosi 

Pesan promosi sekolah 

ini sangat menarik dan 

memotivasi saya untuk 

mendaftar. 

     

4.  

Kegiatan Public 

Relations dan 

Open House 

Sekolah mengadakan 

kegiatan live in 

(pengabdian kepada 

umat) dan kunjungan ke 

sekolah asal saya. 
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ANGKET MINAT PESERTA DIDIK BARU 

Petunjuk : 

Di bawah ini terdapat 5 pilihan jawaban yaitu : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

NO INDIKATOR PERNYATAAN SS S N TS STS 

1.  

 

Perhatian 

Terhadap 

Informasi 

Lembaga 

Saya mencari tahu 

informasi tentang 

sekolah ini secara 

mandiri (melalui website 

atau media sosial). 

     

2.  

Rasa 

Senang/Suka 

(Afektif). 

Sekolah ini adalah 

pilihan utama saya, dan 

saya sangat menyukai 

program-program 

formatio (kerohanian) 

yang tersedia. 

     

3.  

Keinginan Kuat 

untuk 

Mendaftar. 

Saya memiliki keinginan 

yang kuat untuk 

melanjutkan studi di 

sekolah ini. 

     

4.  

Keputusan 

Memilih (Aksi 

Registrasi). 

Saya segera 

menyelesaikan semua 

tahapan pendaftaran 

setelah diterima. 

     

5.  

Dukungan / 

Rekomendasi 

Keluarga 

Saya mendapat dorongan 

dan dukungan penuh dari 

orang tua untuk memilih 

sekolah ini. 
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Lampiran 2 Hasil Jawaban Responden 

 

No X1 X2 X3 X4 Y 

1 4.33 4.80 4.60 4.00 4.40 

2 3.00 3.00 4.00 3.50 3.40 

3 4.00 4.20 4.20 4.50 4.20 

4 3.00 4.60 4.40 3.75 4.20 

5 3.00 3.00 4.00 3.00 3.20 

6 4.00 4.80 4.20 4.00 4.80 

7 4.67 4.40 4.60 4.00 4.60 

8 4.50 4.40 4.20 3.75 4.60 

9 3.83 3.60 3.60 3.50 3.60 

10 3.83 4.00 4.20 3.75 4.60 

11 4.83 5.00 5.00 4.75 4.80 

12 4.83 4.80 4.80 3.75 5.00 

13 4.50 4.40 4.40 3.50 4.80 

14 4.50 4.80 4.60 3.75 4.40 

15 3.83 3.00 3.60 2.75 3.20 

16 3.00 4.20 4.20 3.75 3.80 

17 3.00 4.20 4.20 3.75 3.80 

18 3.00 4.40 3.00 4.50 3.60 

19 4.00 3.60 3.60 3.00 3.60 

20 4.83 4.80 4.80 4.75 4.60 

21 3.00 4.20 3.80 3.25 3.00 

22 2.00 4.40 3.00 3.00 2.60 

23 4.83 4.60 4.40 4.25 4.80 

24 4.50 4.40 4.60 3.25 4.60 

25 3.83 4.20 4.00 4.00 4.00 

26 4.17 4.80 4.60 3.25 4.20 

27 5.00 4.80 4.60 4.25 4.00 

28 4.50 4.60 4.60 4.25 4.20 

29 3.67 4.00 4.00 3.00 4.60 

30 4.00 4.60 4.60 4.00 3.80 

31 3.33 3.80 3.60 3.00 3.40 

32 4.67 4.60 5.00 3.75 4.40 
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No X1 X2 X3 X4 Y 

33 3.50 4.40 4.20 3.00 3.80 

34 3.83 3.60 4.80 2.50 3.60 

35 4.67 4.60 5.00 3.25 3.80 

36 3.83 4.60 4.40 5.00 5.00 

37 4.33 4.00 4.00 4.25 3.40 

38 5.00 3.00 4.80 4.75 4.40 

39 4.17 4.00 3.80 3.00 4.20 

40 4.67 4.20 5.00 5.00 5.00 

41 4.67 4.40 4.60 3.25 4.20 

42 5.00 4.80 5.00 5.00 4.00 

43 4.50 4.40 4.20 3.25 4.00 

44 4.67 4.40 4.20 3.75 4.00 

45 5.00 5.00 4.80 4.75 4.80 

46 4.33 4.60 4.40 4.00 4.80 

47 4.50 4.80 4.60 3.50 4.80 

48 5.00 4.80 4.80 4.50 4.60 

49 4.33 4.00 4.60 3.25 2.80 

50 4.67 4.60 4.40 3.75 4.40 

51 3.50 4.00 4.60 3.00 5.00 

52 4.50 4.40 4.80 3.50 4.80 

53 4.67 4.60 4.80 3.50 4.20 

54 4.67 5.00 4.80 3.75 5.00 

55 4.83 4.80 4.40 3.75 4.80 

56 3.67 4.00 3.80 2.75 4.40 

57 4.50 5.00 4.80 3.75 5.00 

58 5.00 4.80 4.60 4.00 4.20 

59 4.50 4.40 4.60 4.25 4.80 

60 4.33 4.80 4.60 3.50 4.40 

61 4.83 4.80 4.80 4.00 4.80 

62 4.00 4.60 4.00 3.25 3.80 

63 4.50 4.40 4.40 3.25 4.80 

64 5.00 5.00 5.00 4.25 4.60 

65 5.00 4.60 4.80 3.75 5.00 

66 4.83 5.00 5.00 4.25 4.40 

67 4.83 4.60 4.60 4.25 4.60 
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No X1 X2 X3 X4 Y 

68 5.00 4.80 4.60 4.75 4.40 

69 4.83 5.00 4.80 5.00 4.80 

70 4.33 4.40 4.40 4.50 4.60 

71 4.00 4.60 4.80 4.25 5.00 

72 3.67 3.80 3.60 3.25 3.60 

73 4.50 4.40 4.20 4.00 3.60 

74 3.67 4.00 4.40 4.25 4.20 

75 4.67 4.60 4.80 4.25 4.40 

76 4.50 4.60 4.40 4.25 4.80 

77 2.83 3.40 3.00 2.50 3.00 

78 4.33 4.20 4.00 2.50 4.20 

79 4.50 4.60 4.60 4.00 5.00 

80 4.33 4.60 4.80 4.25 4.20 

81 3.83 3.40 3.60 2.00 4.20 

82 4.67 4.80 4.40 4.25 4.00 

83 4.33 3.60 3.60 2.50 3.80 

84 4.00 4.20 4.20 4.00 4.20 

85 4.00 4.40 4.00 3.00 4.00 
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Lampiran 3 Hasil Analisis Deskriptif 

Analisis Deskriptif Minat Peserta Didik Baru 

No Indikator P ∑ 
Rata-rata Skor 

(∑/n) 

Persentase 

 

Kategori 

Persepsi 

1 
Perhatian Terhadap 

Informasi Lembaga 
P1 299 3,51 70,2% Baik 

2 
Rasa Senang/Suka 

(Afektif). 
P2 353 4,15 83,0% Baik 

3 
Keinginan Kuat 

untuk Mendaftar 
P3 372 4,37 87,4% 

Sangat 

Baik 

4 
Keputusan Memilih 

(Aksi Registrasi). 
P4 379 4,45 89,0% 

Sangat 

Baik 

5 

Dukungan / 

Rekomendasi 

Keluarga 

P5 402 4,72 94,4% 
Sangat 

Baik 

Rata-rata 84,8% Sangat 

Baik 

  

Analisis Deskriptif Citra Lembaga 

No Indikator P ∑ 

Rata-rata 

Skor 

(∑/n) 

Persentase 

 

Kategori 

Persepsi 

1 

Reputasi 

Kualitas 

Akademik 

P1, P2 391 4,6 92,0% 
Sangat 

Baik 

2 

Kualitas 

Sumber 

Daya 

Manusia 

(Guru). 

P3, P4 355 4,2 84,4% 
Sangat 

Baik 

3 

Keunikan 

Program 

/Identitas 

Lembaga 

P5 331 3,89 77,8% 
Sangat 

Baik 

4 

Pengakuan 

dan Word 

of Mouth 

P6 407 4,79 95,8% 
Sangat 

Baik 

Rata-rata 87,5% Sangat 

Baik 
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Analisis Deskriptif Fasilitas 

No Indikator P ∑ 

Rata-rata 

Skor 

(∑/n) 

Persentase 

 

Kategori 

Persepsi 

1 

Ketersediaan 

Fasilitas Utama 

(Kelas dan 

Kantor). 

P1 335 3,94 78,8% Baik 

2 

Kelengkapan 

Fasilitas 

Penunjang 

(Laboratorium, 

Perpustakaan, 

Kapela dll). 

P2 359 4,42 88,4% 
Sangat 

Baik 

3 
Kondisi/Kelayakan 

Fisik Fasilitas 
P3 343 4,04 80,8% Baik 

4 

Aksesibilitas dan 

Kebersihan 

Fasilitas 

P4 400 4,71 94,2% 
Sangat 

Baik 

Rata-rata 85,5% Sangat 

Baik 

  

Analisis Deskriptif Lingkungan Sekolah 

No Indikator P ∑ 

Rata-rata 

Skor 

(∑/n) 

Persentase 

 

Kategori 

Persepsi 

1 
Hubungan Guru-Siswa 

yang Suportif 
P1 361 4,25 85,0% 

Sangat 

Baik 

2 
Hubungan Antar Siswa 

yang Harmonis 
P2 359 4,22 84,4% 

Sangat 

Baik 

3 

Kebersihan dan 

Kenyamanan Fisik 

Sekolah. 

P3 307 3,61 72,2% Baik 

4 
Ketaatan/Ketegasan Tata 

Tertib dan Disiplin 
P4 377 4,44 88,8% 

Sangat 

Baik 

5 
Kekeluargaan dalam 

hidup komunitas  
P5 379 4,46 89,2% 

Sangat 

Baik 

Rata-rata 84% Sangat 

Baik 
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Analisis Deskriptif Strategi Promosi 

No Indikator P ∑ 

Rata-rata 

Skor 

(∑/n) 

Persentase 

 

Kategori 

Persepsi 

1 

Pilihan Media 

Promosi (Cetak & 

Digital). 

P1, P2 307 3,61 72,3% Baik 

2 

Kejelasan dan 

Daya Tarik Pesan 

Promosi 

P3 355 4,18 83,6% Baik 

3 

Kegiatan Public 

Relations dan 

Open House 

P4 310 3,65 73% Baik 

Rata-rata 76,3% Baik 
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Lampiran 4 Hasil Uji Validitas 

No Variabel Pernyataan rhitung Kondisi rtabel Keterangan 

1 
Citra 

Lembaga 

P1 0,65 > 0,21 Valid 

P2 0,63 > 0,21 Valid 

P3 0,63 > 0,21 Valid 

P4 0,71 > 0,21 Valid 

P5 0,753 > 0,21 Valid 

P6 0,491 > 0,21 Valid 

2 Fasilitas 

P7 0,61 > 0,21 Valid 

P8 0,75 > 0,21 Valid 

P9 0,77 > 0,21 Valid 

P10 0,32 > 0,21 Valid 

P11 0,31 > 0,21 Valid 

3 
Lingkungan 

Sekolah 

P12 0,72 > 0,21 Valid 

P13 0,59 > 0,21 Valid 

P14 0,61 > 0,21 Valid 

P15 0,64 > 0,21 Valid 

P16 0,65 > 0,21 Valid 

4 
Strategi 

Promosi 

P17 0,72 > 0,21 Valid 

P18 0,71 > 0,21 Valid 

P19 0,64 > 0,21 Valid 

P20 0,58 > 0,21 Valid 

5 

Minat 

Peserta 

Didik Baru 

P21 0,68 > 0,21 Valid 

P22 0,71 > 0,21 Valid 

P23 0,82 > 0,21 Valid 

P24 0,65 > 0,21 Valid 

P25 0,58 > 0,21 Valid 
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Lampiran 5 Hasil Uji Reliabilitas 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

0,878 25 
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Lampiran 6 Hasil Regresi Linear Berganda 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,690a ,476 ,450 ,42423 

a. Predictors: (Constant), Strategi Promosi, Citra Lembaga, 

Fasilitas, Lingkungan Sekolah 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 13,094 4 3,274 18,189 ,000b 

Residual 14,398 80 ,180   

Total 27,492 84    

a. Dependent Variable: Minat Peserta Didik Baru 

b. Predictors: (Constant), Strategi Promosi, Citra Lembaga, Fasilitas, Lingkungan 

Sekolah 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) .477 .474  1.007 .317 

Citra Lembaga .216 .108 .241 2.008 .048 

Fasilitas .251 .124 .216 2.029 .046 

Lingkungan 

Sekolah 
.363 .155 .301 2.342 .022 

Strategi Promosi .047 .087 .054 .537 .593 

a. Dependent Variable: Minat Peserta Didik Baru 
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Lampiran 7 Surat Keterangan Penelitian 
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Lampiran 8 Surat Bebas Plagiasi 

 

 


