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ABSTRAK  

       PENGARUH KUALITAS LABA TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

DENGAN CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR)  

SEBAGAI VARIABEL MODERASI  

(Studi Empiris pada Perusahaan Subsektor Industri Makanan & Minuman dan 

Subsektor Kosmetik & Barang Keperluan Rumah Tangga) 

 
 

Oleh: 

Agnes Faradila Missa 
 

Dosen Pembimbing 1: Beatrix Yunarti Manehat, SE, M.S.A. 

 Dosen Pembimbing 2 : Alfonsus Rodriques Suninono, SE., M.Ak 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas laba terhadap 

nilai perusahaan serta menguji peran Corporate Social Responsibility (CSR) dalam 

memoderasi pengaruh kualitas laba terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini 

didasarkan pada teori sinyal (signaling theory) yang menyatakan bahwa informasi 

keuangan dan non-keuangan yang disampaikan perusahaan kepada pihak eksternal 

merupakan sinyal penting bagi investor dalam menilai kinerja dan prospek 

perusahaan di masa depan. Kualitas laba dipandang sebagai sinyal keuangan yang 

mencerminkan kredibilitas laporan keuangan, sedangkan CSR merupakan sinyal 

non-keuangan yang dapat memperkuat kepercayaan investor terhadap informasi 

yang disampaikan perusahaan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data sekunder 

yang diperoleh dari laporan keuangan tahunan perusahaan yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI). Sampel penelitian ditentukan menggunakan metode 

purposive sampling sesuai dengan kriteria yang telah ditetapkan. Kualitas laba 

diukur menggunakan rasio arus kas operasi terhadap laba bersih, nilai perusahaan 

diukur menggunakan Price to Book Value (PBV), sedangkan CSR diukur 

menggunakan Corporate Social Responsibility Disclosure Index (CSRDI). Analisis 

data dilakukan menggunakan uji asumsi klasik, analisis regresi linear, serta 

Moderated Regression Analysis (MRA). 

Model regresi yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari dua persamaan, 

yaitu model regresi untuk menguji pengaruh kualitas laba terhadap nilai perusahaan 

serta model regresi dengan variabel interaksi untuk menguji peran CSR sebagai 

variabel moderasi. Hasil analisis menunjukkan bahwa kualitas laba berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. Selain itu, hasil  pengujian variabel interaksi menunjukkan 

bahwa CSR mampu memoderasi pengaruh kualitas laba terhadap nilai perusahaan. 

Temuan ini mengindikasikan bahwa pengungkapan CSR memperkuat hubungan 

antara kualitas laba dan nilai perusahaan, sehingga informasi laba yang berkualitas 

akan lebih dihargai oleh pasar apabila didukung oleh praktik tanggung jawab sosial 

perusahaan yang baik. CSR dapat meningkatkan kepercayaan investor dan berdampak 

pada peningkatan nilai perusahaan. Penelitian ini menyarankan agar perusahaan 

meningkatkan kualitas laba serta konsistensi pengungkapan CSR guna memperkuat 

persepsi pasar dan mendorong peningkatan nilai perusahaan. 

 
 

Kata kunci : Kualitas Laba, Nilai Perusahaan, Corporate Social Responsibility, Teori 

Sinyal. 
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