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MOTTO  
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(Filipi 4:13) 

 

“Ketika aku merasa paling lemah dan sendiri, Tuhanlah yang menggendongku 

dan menuntunku untuk tetap melangkah.” 

(Selly Wajo) 

 

PERSEMBAHAN 

Tiada lembar skripsi yang paling indah kecuali lembar persembahan ini. 

Skripsi ini Penulis persembahkan dengan penuh rasa bangga dan cinta yang tulus 

kepada orang-orang terkasih yang telah mendukung Penulis dengan caranya 

masing-masing:  

1. Tuhan Yesus Kristus yang oleh karena berkat, anugerah dan kasih setia-

Nya disepanjang musim kehidupan penulis. Terima kasih karena selalu 

menjadi sumber pengharapan dan kekuatan bagi penulis. Terima kasih 

sudah menggendong anakmu ini saat ia tidak mampu untuk melangkah 

maju sendiri, tangan-Mu selalu menopang anakmu ini sehingga penulis 

mampu menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

2. Teristimewa kepada kedua orang tua penulis, Bapak Vinsensius Gi dan 

Mama Sekondiana Barek Koban. Gelar sarjana ini penulis persembahkan 

untuk kedua orang tua tercinta, atas kasih sayang yang tulus dan doa yang 

tidak pernah putus dalam mengiringi langkah penulis. Terima kasih 



vi 
 

karena sudah menjadi rumah bagi penulis untuk meneteskan air mata 

sukacita. Terima kasih juga atas doa dan air mata yang tercurah, sehingga 

penulis bisa sampai di titik ini. Bapa dan Mama hiduplah lebih lama lagi 

dan harus selalu ada disetiap perjalanan kehidupan dan pencapaian 

penulis. Skripsi ini adalah persembahan dari putri bungsumu yang v 

sudah tumbuh dewasa. Walaupun terlahir bukan dari kedua orang tua 

yang mempunyai gelar sarjana, Puji Tuhan penulis bisa menjadi sarjana.  

3. Kepada Ketiga kakak kandung tersayang penulis, Kakak Ommy, Kaka 

Tony dan Kaka Santy. Terima kasih atas doa, nasehat, perhatian, cinta 

dan kasih sayang yang tulus dan tak terhingga sampai penulis bisa 

mendapat gelar sarjana ini. 

 4. Kepada Kakak Yul Uran, Kakak Anyes Uran, Adek Kael dan Kai,dan 

Juga Nona Gita yang telah memberi warna dalam kehidupan penulis 

terkhususnya selama mengerjakan karya tulis ini.  

5. Kepada teman-teman tercinta yaitu Malen, Agnes, Isabella Wutun, 

Rivany, Avila, Enjel, Rosly, Marina, Yurin, Melan, Rhyaa, Metty,Dewa 

dan semua teman-teman Akuntansi Angkatan 2022 Unwira. Terima 

kasih telah menjadi pendengar yang selalu siap memberi telinga dan bahu 

bagi penulis untuk meluapkan segala keluh kesah tanpa perlu takut 

dihakimi.  

6. Terakhir, terima kasih kepada Marsianus Servasius Ora Wajo, Laki-Laki 

sederhana yang memiliki impian besar. Apresiasi sebesar-besarnya 

karena telah bertanggung jawab untuk menyelesaikan apa yang telah 



vii 
 

dimulai. Selly, terima kasih sudah bertahan sejauh ini. Terima kasih telah 

berusaha keras dan merayakan dirimu sendiri. Rayakan kehadiranmu 

sebagai berkat dimanapun dirimu menjejakkan kaki. Apapun kurang dan 

lebihmu mari merayakan diri sendiri. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



viii 
 

KATA PENGANTAR 

Puji dan Syukur peneliti panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah 

melimpahkan rahmat dan karunia-Nya dari awal hingga terselesainya penyusunan 

skripsi yang berjudul "Pengaruh Perilaku Konsumtif Dan Literasi Keuangan 

Digital Terhadap Penggunaan ShopeePayLater Pada Mahasiswa Di Kota 

Kupang". Adapun Skripsi ini diajukan untuk memenuhi syarat dalam memperoleh 

gelar Sarjana Akuntansi pada Program Studi Akuntansi, Fakultas Ekonomika dan 

Bisnis, Universitas Katolik Widya Mandira Kupang. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui Pengaruh Perilaku Konsumtif dan Literasi Keuangan 

Digital terhadap Penggunaan ShopeePayLater Mahasiswa di Kota Kupang. 

Penyusunan skripsi ini tidak mungkin terlaksana dengan baik tanpa bantuan 

dan kerjasama dari berbagai pihak yang terkait. Dalam kesempatan ini peneliti ingin 

menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang 

telah banyak membantu dalam menyelesaikan penelitian ini, khususnya kepada 

yang terhormat: 

1. Pater Dr. Stefanus Lio, SVD., S.Fil., M.A selaku Rektor Universitas Katolik 

Widya Mandira; 

2. Ibu DR. M. E. Perseveranda., SE., MSi. selaku Dekan Fakultas Ekonomika 

dan Bisnis Universitas Katolik Widya Mandira Kupang; 

3. Ibu Yustina Alfira Nay, SE., M.Acc. selaku Ketua Program Studi Akuntansi 

Universitas Katolik Widya Mandira Kupang; 

4. Bapak Alfonsus Rodrigues Suninono, SE., M.Ak. selaku Sekretaris 

Program Studi Akuntansi; 



ix 
 

5. Ibu Maria Goreti Malut SE.,MM ,selaku Pembimbing I yang telah 

meluangkan waktu untuk memberikan petunjuk, arahan, dan saran dalam 

penyempurnaan penyusunan proposal ini; 

6. Ibu Adiutrix Maria Irayanti Seran, SE., M.Ak. selaku Pembimbing II yang 

telah meluangkan waktu untuk memberikan petunjuk, arahan, dan saran 

dalam penyempurnaan penyusunan proposal ini. 

7. Seluruh Dosen dan Pegawai Program Studi Akuntansi Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Katolik Widya Mandira Kupang; 

8. Keluarga tercinta yang selalu memberikan doa dan dukungan serta motivasi 

kepada penulis dalam setiap tahap penyelesaian studi; 

9. Teman-teman Mahasiswa Kota Kupang, khususnya yang menggunakan 

ShopeePayLater, yang sudah membantu penulis dalam mengisi kuesioner 

penelitian. 

10. Teman–teman Akuntansi angkatan 2022 yang selalu memberikan dukungan 

dan motivasi dalam menyelesaikan penyusunan proposal ini. 

Serta semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu, terimakasih 

atas doa dan dukungan yang telah diberikan kepada penulis. Akhir kata Penulis 

berharap semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat maupun wawasan bagi 

semua pihak yang membutuhkan tanpa terkecuali. 

Kupang, Januari 2026 

 

                                                     Penulis 

 



x 
 

ABSTRAK 

Marsianus Servasius Ora Wajo, Nim: 33122184. Dengan Judul Skripsi 

“Pengaruh Perilaku Konsumtif dan Literasi Keuangan Digital terhadap 

Penggunaan ShopeePayLater pada Mahasiswa di Kota Kupang”. Di bawah 

bimbingan Ibu Maria Goreti Malut SE.,MM  selaku dosen pembimbing I dan Ibu 

Adiutrix Maria Irayanti Seran, SE., M.Ak selaku dosen pembimbing II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gambaran umum serta 

menganalisis pengaruh perilaku konsumtif (X₁) dan literasi keuangan digital (X₂) 

terhadap penggunaan ShopeePayLater (Y) pada mahasiswa di Kota Kupang, baik 

secara parsial maupun simultan.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. 

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari data primer dan data 

sekunder. Data primer diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 400 

responden mahasiswa di Kota Kupang yang pernah menggunakan layanan 

ShopeePayLater. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 

sampling. Teknik analisis data meliputi analisis statistik deskriptif, uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji t, dan uji F. 

Seluruh data diolah menggunakan program SPSS. 

Hasil analisis statistik deskriptif menunjukkan bahwa persepsi responden 

terhadap variabel perilaku konsumtif dan literasi keuangan digital berada pada 

kategori netral atau cukup setuju, sedangkan variabel penggunaan ShopeePayLater 

berada pada kategori setuju. Hasil pengujian secara parsial (uji t) menunjukkan 

bahwa perilaku konsumtif berpengaruh signifikan terhadap penggunaan 

ShopeePayLater dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 (< 0,05). Literasi keuangan 

digital juga berpengaruh signifikan terhadap penggunaan ShopeePayLater dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,008 (< 0,05). Selanjutnya, hasil pengujian secara 

simultan (uji F) menunjukkan bahwa perilaku konsumtif dan literasi keuangan 

digital secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap penggunaan 

ShopeePayLater dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 (< 0,05). 

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, dapat disimpulkan bahwa 

penggunaan ShopeePayLater pada mahasiswa di Kota Kupang dipengaruhi secara 

signifikan oleh perilaku konsumtif dan literasi keuangan digital. Oleh karena itu, 

diperlukan peningkatan literasi keuangan digital serta pengendalian perilaku 

konsumtif agar mahasiswa dapat menggunakan layanan paylater secara lebih bijak 

dan bertanggung jawab. 

Kata kunci: Perilaku Konsumtif, Literasi Keuangan Digital, ShopeePayLater, 

Mahasiswa, Kota Kupang 
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