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MOTTO 

 

“Tetapi Kamu Ini, Kuatkanlah Hatimu, Jangan Lemah Semangatmu, 

Karena Ada Upah Bagi Usahamu!” 

(2 Tawarikh 15:7) 

 

“Semua Ada Waktunya, Jangan Membandingkan Hidupmu Dengan Hidup 

Orang Lain. Tidak Ada Perbandingan Antara Matahari dan Bulan, Mereka 

Bersinar Saat Waktunya Tiba.” 

(B.J. Habibie) 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

Karya ini saya persembahkan kepada: 

- Tuhan yang Maha Esa, Bunda Maria, St. Agnes, dan St. Yosef Cupertino, 

yang namanya selalu penulis sebut dalam doa. 

- Orang tua tercinta Ibu Maria Theresia Zuliati, dan Bapak Fransiskus 

Nong Minggus, serta kepada RD. Yohanes Eo Towa, penulis ucapkan 

limpah terima kasih atas segala kebaikan dan dukungan yang diberikan 

kepada penulis. 

- Keluarga besar Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Program Studi Ilmu 

Komunikasi Universitas Katolik Widya Mandiri Kupang. 

 



vi 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan kehadapan Tuhan yang maha Esa karena 

berkat dan rahmat-Nya lah penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

Skripsi ini berjudul Analisis Motif Penggunaan Media Sosial Telegram Sebagai 

Media Hiburan” (Studi Kasus pada Mahasiswa Angkatan 2020 Prodi Ilmu 

Komunikasi UNWIRA Kupang). Penulisan skripsi ini untuk memenuhi salah satu 

syarat kelulusan program sarjana (S1) Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Katolik Widya Mandira. Penulis menyadari bahwa 

dalam penulisan skripsi ini tentunya tidak akan dapat selesai tepat waktu tanpa 

adanya bantuan dari berbagai pihak, dan pada kesempatan ini penulis 

menyampaikan terima kasih kepada yang terhormat: 

1. Rektor Universitas Katolik Widya Mandira. 

2. Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Katolik Widya 

Mandira. 

3. Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Katolik Widya Mandira. 

4. Ibu Fransiska Desiana Setyaningsih, M.Si sebagai pembimbing I dan Ibu 

Innosensia E.I.Ndiki Satu, S.Sos, M.I.Kom sebagai pembimbing II yang 

telah mendampingi dan membimbing penulis dari persiapan proposal 

hingga dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

5. Bapak Mikhael Rajamuda Bataona, S.Sos, M.I.Kom sebagai pembahas I 

dan Ibu Donna Isra Silaban, S.Sos, M.I.Kom sebagai pembahas II yang telah 

memberi pengarahan serta koreksi hingga skripsi ini dapat selesai dengan 

baik. 



vii 
 

6. Seluruh dosen Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Katolik Widya 

Mandira, yang selama ini memberikan bekal ilmu pengetahuan dan 

pengalaman kepada penulis. 

7. Seluruh pegawai tata usaha dan perpustakaan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Katolik Widya Mandira Kupang. 

8. Kakak Aurelia Putri Domingga, S.Pt. dan adik Zita Aprilia yang memberi 

dukungan kepada penulis. 

9. Hyasintus Alfan yang sudah menjadi support system yang baik selama 

penulis menyelesaikan skripsi ini. 

10. Informan penulis serta teman-teman ilmu komunikasi angkatan 2020 yang 

telah berjuang bersama penulis dari awal semester hingga saat ini. 

11. Kepada diri sendiri, terima kasih karena selalu berusaha menyelesaikan 

kewajiban, serta terus memperbaiki diri walaupun langkahnya sangat kecil. 

Penulis menyadari skripsi ini masih jauh dari sempurna, oleh karena itu 

penulis mengharapkan adanya saran dan kritik yang bersifat membangun untuk 

menyempurnakan skripsi ini.  

 

Kupang, Juni 2024 

 

Agnes Shella Zusanti 

 

 



viii 
 

ABSTRAK 

 

 Skripsi ini berjudul “Analisis Motif Penggunaan Media Sosial Telegram 

Sebagai Media Hiburan” (Studi Kasus pada Mahasiswa Angkatan 2020 Prodi Ilmu 

Komunikasi UNWIRA Kupang). Telegram sebagai salah satu media sosial yang 

dapat digunakan untuk berkomunikasi dan menikmati hiburan dengan mudah dan 

praktis. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui motif penggunaan media sosial 

telegram sebagai media hiburan oleh mahasiswa prodi Ilmu Komunikasi angkatan 

2020 UNWIRA. 

 Penelitian ini menggunakan konsep komunikasi, media baru (new media), 

media sosial, telegram, motif, dan teori pengharapan nilai (Expectancy Values 

Theory), dan indikator kemudahan mengakses, menyediakan ruang atau grup, dan 

praktis, serta metode studi kasus, dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif. 

Teknik pengumpulan data berupa wawancara, observasi dan dokumentasi. Teori 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Teori Pengharapan Nilai (Expectancy 

Values Theory). 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa mahasiswa angkatan 2020 prodi ilmu 

komunikasi UNWIRA menggunakan Telegram karena beberapa hal berikut yakni 

kemudahan dalam mengakses hiburan melalui Telegram, Telegram menyediakan 

ruang atau grup yang memungkinkan penggunanya dapat menikmati hiburan sesuai 

dengan minat mereka, dan pengguna Telegram dapat menikmati hiburan dengan 

praktis. Pada bagian interpretasi data, peneliti menjelaskan makna hasil penelitian 

kemudian mengkajinya dengan tinjauan Pustaka dan data yang diperoleh di 

lapangan kemudian dikaitkan dengan teori pengaharapan nilai. 

 Berdasarkan hasil penelitian, penulis dapat menyimpulkan bahwa motif 

penggunaan media sosial Telegram sebagai media hiburan oleh mahasiswa 

angkatan 2020 prodi ilmu komunikasi UNWIRA yaitu kemudahan mengakses, 

ketersediaan ruang atau grup, dan praktis dalam menikmati hiburan. Saran yang 

penulis berikan yaitu diharapkan agar mahasiswa angkatan 2020 prodi ilmu 

komunikasi UNWIRA dapat dengan bijak memanfaatkan Telegram sebagai media 

hiburan. 

Kata Kunci: Telegram, Motif, Teori Pengharapan Nilai. 
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