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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Identitas Diri Mahasiswa Melalui Fashion (Studi 

Kasus pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Angkatan 2020 FISIP UNWIRA). 

Identitas membentuk  konsep  diri  seseorang  yang  akan dijelaskan dengan 

berbagai cara dan digambarkan    dalam    pemikiran    seseorang ketika   memikirkan   

dirinya. Identitas  diri  terbentuk  melalui  pengaruh  dari karakter seseorang, 

lingkungan yang ditinggali,  dan  pemikirannya    sendiri  terkait dirinya sendiri. 

Fashion berpengaruh pada tingkat kepercayaan diri seseorang terutama  dikalangan 

mahasiswa  

 Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan menggunakan metode 

studi kasus sebagai subjek penelitian untuk menggali informasi secara mendalam 

untuk memahami dengan rinci. Proses pengumpulan data dilakukan dengan cara 

wawancara mendalam, observasi dan dokumentasi. Pada penelitian ini teori yang 

digunakan adalah teori Interaksi Simbolik dan dibagi menjadi 3 yaitu mind, self, 

society. Setelah data terkumpul kemudian dianalisis untuk mendapatkan 

kesimpulan.  

Hasil penelitian menujukkan bahwa keberadaan mahasiswa ilmu 

komunikasi 2020 dengan fashion mereka biasanya  memakai pakaian yang menjadi 

trend remaja saat ini, contohnya kameja oversize, hoodie dan sepatu dengan 

berbagai merek. Ada beberapa style fashion yang digunakan diantaranya casual, 

tomboy, skena, korean style dan kue style Namun, gaya berpakaian mereka biasanya 

lebih santai, seperti memakai jeans, kemeja, atau baju prodi yang formal. Gaya 

berpakaian  yang dikenakan mereka memilih untuk mengkategorikan dirinya pada 

gaya berpakaian yang menurut mereka nyaman dan bagus sehingga meningkatkan 

rasa percaya diri sebagai sebuah karakter dalam menemukan identitas diri. 

kesukaan mereka terhadap gaya berpakaian dan kepercayaan diri saat memakai 

gaya pakaian itu menjadi poin penting untuk mahasiswa agar bisa tampil percaya 

diri  saat berada dilingkungan kampus.  

Kata Kunci: Identitas Diri, Fashion, Teori Interaksi Simbolik. 
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