BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis mengenai Analisis Suku Bunga, Biaya

Promosi dan Laba dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Suku bunga pada PT. Pegadaian Unit Cabang Borong pada tahun 2015-
2019, mengalami fluktuasi, pada tahun 2018 dengan rata-rata suku bunga
adalah 9% per 360 hari dengan jangka waktu kredit 12 bulan dan pada tahun
2017 mengalami penurunan dengan rata-rata suku bunga 8% per 360 hari
dengan jangka waktu kredit 12 bulan. .

2. Besar kecilnya biaya promosi yang dikeluarkan PT. Pegadaian Unit
Cabang Borong sangat berdampak pada perkembangan laba PT. Pegadaian
Unit Cabang Borong, dilihat dari tahun 2015-2019 biaya promosi yang
dikeluarkan belum efektif.

3. Berdasarkan penilaian Return On Assets (ROA) PT. Pegadaian Unit Cabang
Borong nilai ROA pada tahun 2017 merupakan nilai tertinggi dibandingkan
dengan empat tahun yang lainnya, hal ini menunjukan bahwa Kkinerja
perusahan semakin membaik, berdasarkan perhitungan rumus return on
assets (ROA).

4. Berdasarkan perhitungan Return On Equity (ROE) laba perusahaan
mengalami fluktuasi, laju peningkatan laba bersih setelah pajak tidak
seimbang dengan laju peningkatan modal sendiri, namum perusahaan masih
dikatakan efisien dikarenakan profitabilitas ROE meningkat dari dari 0,

14% sampai 19,82%.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas, saran yang dapat diberikan kepada PT.

Pegadaian Unit Cabang Brong adalah sebagai berikut:

1. Diharapkan PT. Pegadaian Unit Cabang Borong dapat mempertimbangkan
berapa besarnya suku bunga pinjaman yang akan diberikan kepada
nasabanya, dan diharapkan ada penuruna bunga pinjaman pertahunya.
Maka dari itu PT. Pegadaian Unit Cabang Borong bisa mendapatkan lebih
banyak nasaba dan tentunya akan berpengaru dalam kenaika laba pada PT.
Pegadaian Unit Cabang Borong.

2. Diharapkan PT. Pegadaian Unit Cabang Borong melakukan kegiatan
promosi melalui media yang lebih efektifk agar biaya promosi yang
dikeluarkan, dapat dimanfaatkan dengan baik, sehingga biaya promosi
yang dikeluarkan betul-betul dapat digunakan untuk kegiatan yang mampu
menarik nasaba atau pelanggan PT. Pegadaian Unit Cabang Borong.

3. Diharapkan PT. Pegadaian Unit Cabang Borong untuk memberikan
kenaikan tingkat suku bunga simpanan pertahunya dan ada penurunan suku
bunga pinjaman pertahunya, dengan menggunakan media promosi yang
lebih efektif dapat mengoptimalkan biaya promosi, sehingga
berkesampatan mendapatkan lebih banyak nasaba dengan dan tentunya
akan berpengaruh dalam memperoleh laba PT. Pegadaian Unit Cabang

Borong.
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