BAB VI
PENUTUP
6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan interpretasi data yang dilakukan,
maka dapat disimpulkan bahwa motif penggunaan aplikasi tiktok pada mahasiswa
prodi ilmu komunikasia angkatan 2019 adalah because of motive yaitu trend dan
pergaulan, serta in order to motive yaitu hiburan, eksistensi diri dan ekonomi.

Because of motive yaitu motif alasan yang mendasari mahasiswa prodi ilmu
komunikasi angkatan 2019 untuk menggunakan aplikasi tiktok, yaitu trend dan
pergaulan. Mahasiswa mennggunakan aplikasi tiktok untuk memperoleh banyak hal
salah satunya dengan mengikuti trend A day in my life, video-video yang sedang viral
di aplikasi tiktok.

In order to motive yaitu motif tujuan yang ingin dicapai oleh mahasiswa
sebagai pengguna aplikasi tiktok. Salah satu tujuan mahasiswa menggunakan aplikasi
tiktok adalah hiburan. Konten dalam platform media sosial tiktok dianggap sebagai
salah satu saluran yang juga menyediakan hiburan bagi mahasiswa. Mahasiswa juga
menggunakan aplikasi tiktok sebagai media eksistensi diri, karena mampu
menunjukan kreatifitas pengguna untuk mengikuti konten yang disukai dan
mempostingnya di akun pribadi. Sehingga mahasiswa prodi ilmu komunikasi menjadi
terinspirasi dan semakin kreatif dalam membuat konten yang disukai. Selain itu,
mahasiswa prodi llmu Komunikasi juga menggunakan aplikasi tiktok sebagai wadah

untuk mempromosi barang jualan dan dapat meningkatkan jumlah pembeli dengan
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memposting barang jualan tersebut di akun milik pribadi. Hal ini merupakan bagian
dari motif ekonomi yang dilakukan untuk memenuhi kebutuhan. Motif penggunaan
aplikasi tiktok bagi mahasiswa prodi ilmu komunikasi angkatan 2019 adalah sebagai
media untuk mengekspresikan diri, mengisi waktu luang dan belajar percaya diri serta
membuat video yang menarik.
6.2 Saran

Setelah menjalani proses penelitian terkait motif penggunaan aplikasi tiktok
pada mahasiswa prodi ilmu komunikasi angkatan 2019, maka peneliti dapat
memberikan saran kepada pihak-pihak yang berkaitan dalam penelitian ini :

1. Bagi mahasiswa prodi ilmu komunikasi angkatan 2019 diharapkan dapat
menggunakan aplikasi tiktok dengan baik serta dapat menumbuhkan
kreativitas, dan diharapkan agar mahasiswa prodi ilmu komunikasi
angkatan 2019 menunjukan kemampuan diri yang positif khususnya kepada
masyarakat yang menilai bahwa mahasiswa pengguna aplikasi tiktok tidak
melekat dengan hal-hal negatif. Selain itu diharapkan agar mahasiswa prodi
ilmu komunikasia angkatan 2019 dapat membagi waktu antara belajar, dan
teman-teman yang berada di dunia nyata.

2. Bagi Akademisi Universitas Katolik Widya Mandira, diharapkan penelitian
ini dapat menjadi refrensi untuk penelitian selanjutnya terkait motif

penggunaan media aplikasi tiktok dan aspek lainn
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