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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A.  Kesimpulan 

          Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bagian  

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai jawaban dari hipotesis 

penelitian ini antara lain sebai berikut: 

1. Persepsi konsumen tentang Desain produk, Promosi, Suasana Toko 

terhadap Minat Beli pada Distro Manzen Kota Kupang adalah baik. Hal 

ini didasarkan pada hasil analisis deskriptif yang dilakukan terhadap 

keseluruhan variabel dimana rata-rata kategori persepsi responden 

terhadap Desain produk adalah 72,85, variabel Promosi dengan rata-rata 

73,6, variabel Suasana toko dengan rata-rata 75,97 dan variabel minat 

beli dengan rata-rata 74,33. Berdasarkan Levis 3 variabel ini masuk 

dalam kategori baik. 

2. Variabel desain produk (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli (Y) pada Toko Distro Manzen Kupang. Hal ini dibuktikan 

dengan thitung variabel desain produk bernilai positif (+) sebesar 2.944, 

hasil uji statistik untuk variabel desain produk dengan diperoleh nilai 

signifikan sebesar 0,044 yang berada di bawah 0,05 (tingkat alfa 5%). 

Jika dibandingkan dengan hipotesis yang dibuat, maka hipotesis dalam 

penelitian ini terbukti. 

3. Variabel promosi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli (Y) pada Toko Distro Manzen di Kota Kupang. Hal ini dibuktikan 
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dengan thitung variabel promosi bernilai positif (+) sebesar 3.504, hasil uji 

statistik untuk variabel promosi dengan diperoleh nilai signifikan sebesar 

0,001 yang berada di bawah 0,05 (tingkat alfa 5%). Jika dibandingkan 

dengan hipotesis yang dibuat, maka hipotesis dalam penelitian ini terbukti. 

4. Variabel suasana toko (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli (Y) pada Toko Distro Manzen di Kota Kupang. Hal ini 

dibuktikan dengan thitung variabel suasana toko bernilai positif (+) sebesar 

7.085, hasil uji statistik untuk variabel suasana toko dengan diperoleh 

nilai signifikan sebesar 0,000 yang berada di bawah 0,05 (tingkat alfa 

5%). Jika dibandingkan dengan hipotesis yang dibuat, maka hipotesis 

dalam penelitian ini terbukti. 

5. Variabel desain produk, promosi dan suasana toko secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan diperoleh dari nilai F hitung sebesar 

56.227 dengan tingkat signifikan 0,000 terhadap minat beli pada Toko 

Distro Manzen di Kota Kupang. Jika dibandingkan dengan hipotesis 

yang dibuat maka hipotesis dalam penelitian ini terbukti. 

6. Hasil koefisien determinasi (R2) adalah 71,9% yang merupakan 

kontribusi dari variabel desain produk, suasana toko dan promosi 

sedangkan sisanya yaitu 28,1% dapat dijelaskan oleh variabel lain di luar 

penelitian ini. 

 

B.  Saran  

               Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan maka penulis 

menyarankan kepada  Toko Distro Manzen di Kota Kupang sebagai berikut: 
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1. Toko Distro Manzen di Kota Kupang perlu memperhatikan desain produk 

yang dijual, dengan cara perlu meningkatkan mutu atau kualitas produk, 

sehingga sesuai dengan harapan dan keinginan konsumen. 

2. Toko Distro Manzen di Kota Kupang perlu meningkatkan  promosi 

dengan cara membuat brosur yang menarik dan menawarkan kepada 

konsumen agar dapat memotivasi konsumen untuk menarik minat beli 

pada Toko Distro. 

3. Pihak Toko Distro Manzen Kupang perlu meningkatkan suasana toko, 

dengan cara memperhatikan kebersihan ruangan, menyediakan tempat 

parkir yang aman untuk kendaraan dan menggolongkan barang 

berdasarkan pengelompokkan merek dan ukuran. 

4. Bagi peneliti lainnya, yang ingin mengadakan riset serupa, agar dapat 

mengembangkan hasil penelitian ini dengan mengangkat objek penelitian 

pada produk ekonomi lainnya, dengan jumlah variabel yang lebih luas, 

sehingga dapat diketahui alasan lebih mendalam atas pilihan konsumen. 
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