BAB V

KESIMPULAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bagian sebelumnya,
maka dapat ditarik kesimpulan antara lain sebagai berikut:

1 Desain produk berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian
Sepeda Motor Yamaha Mio M3 pada CV. Sekawan Motor Kupang. Hal
ini dibuktikan dari hasil uji statistik secara parsial (uji t) untuk variabel
Desain Produk (X1) yang menunjukkan nilai t hitung sebesar 1.419
dengan nilai signifikansi sebesar 0.160 atau lebih besar dari tingkat alfa
yang digunakan yaitu 0.05 (5%).

2. Kualitas Produk juga berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian Sepeda Motor Yamaha Mio M3 pada CV. Sekawan Motor
Kupang. Hal ini dibuktikan pula dari hasil uji statistik secara parsial (uji t)
untuk variabel Kualitas Produk (X2) yang menunjukkan nilai t hitung
sebesar 0.146 dengan nilai signifikansi sebesar 0.884 lebih besar dari
tingkat alfa yang digunakan yaitu 0.05 (5%).

3. Citra merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian Sepeda Motor Yamaha Mio M3 pada CV. Sekawan Motor
Kupang. Hal ini dibuktikan dari hasil uji statistik secara parsial (uji t)
untuk variabel Citra Merek (X3) yang menunjukkan nilai t hitung sebesar
3.278 dengan nilai signifikansi sebesar 0.002 atau lebih kecil dari tingkat

alfa yang digunakan yaitu 0.05 (5%).
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4. Desain Produk, Kualitas Produk, dan Citra Merek berpengaruh secara
simultan dan signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian Sepeda
Motor Yamaha Mio M3 pada CV. Sekawan Motor Kupang. Hal ini
dibuktikan dari hasil uji simultan (uji F) dimana diperoleh nilai F hitung
sebesar 8.355 dengan tingkat signifikansi 0.000 atau lebih kecil dari
tingkat alfa yang digunakan yaitu 0.05 (5%). Dari hasil uji tersebut juga
disimpulkan bahwa pengaruh ketiga variabel tersebut terhadap keputusan
pembelian yakni sebesar 25.20%, sedangkan 74.80% lainnya dipengaruhi

oleh variabel lainnya yang tidak dimasukkan ke dalam penelitian ini.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka disarankan
beberapa hal antara lain sebagai berikut:

1 CV. Sekawan Motor Kupang diharapkan untuk melakukan penjualan
motor yang bervariasi dengan memperhatikan tren serta model kekinian
agar dapat meningkatkan keputusan pembeli dan secara langsung
mempengaruhi capaian hasil penjualan.

2 CV. Sekawan Motor Kupang perlu memperhatikan kesesuaian antara
produk motor yang dipasarkan mulai dari promosi hingga penjualan agar
sesuai dengan spesifikasi motor yang ditawarkan kepada para konsumen.

3. CV. Sekawan Motor Kupang perlu memberikan masukan kepada pihak
produsen Yamaha Motor agar dalam mendesain produk barunya harus
menghasilkan varian atau tipe motor yang dapat meningkatkan rasa

percaya diri konsumen ketika mereka membeli dan menggunakannya.
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4. CV. Sekawan Motor Kupang perlu merubah strategi pemasaran agar
konsumen cepat dalam memutuskan pembelian produk motor Yamaha
khususnya motor Mio M3 yang dipajang pada dealer CV. Sekawan Motor
Kupang.

5 CV. Sekawan Motor Kupang perlu juga untuk menyarankan kepada pihak
Produsen Yamaha Motor untuk lebih meningkatkan desain dan kualitas
produk motor agar daya beli masyarakat / konsumen lebih meningkat lagi.

6. Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik untuk melanjutkan penelitian ini,
dapat dilakukan dengan cara memperluas sampel penelitian atau

menambahkan variabel-variabel lain yang tidak ada dalam penelitian ini.
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