BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan
Berdasarkanhasilpenelitian yang diuraikanpadabab-

babsebelumnyatentangkarakter apakah yang ditunjukan anggota grupWhatsApp
#Brengsek melalui display chating di grup
tersebut?Dapatdisimpulkanbahwaanggotagrup WhatsApp
#brengsekmemlikitigadariempatkarakter yang ditemukanmelaluibahasa, emoticon,
fotodan video. Berikutdaftarketujuhinformandengankarakter yang
telahdisimpulkanolehpenulis.
6.1.1 kepribadianSangguinis

KepribadianinidimilikiolehRichvySarmento  “BosAno”,  GregoioAliputra
“Dede”, AkoesKrowimaking “Gode” dan Roman Mbete Putra “Romrom” Hal
inisejalandenganpengertiandarikepribadiansangguinis,
kecendrungantindakannyaadalah popular, menjadipusatperhatian, inginselalu di
senangioleh  orang  lain, memiliki rasa  percayadiri yang  tinggi,
danselalusenangdengansituasi yang gembiraataumeriah.
6.1.2 KepribadianMelankolis

Kepribadianinidimilikioleh Gabriel J. Anin
“JhaAnin”.sejalandengankepribadianMelankolis, = kecendrungantindakannyaadalah:

bahasa yang rapi, sukamengatur orang lain,



sukamengontrolsendirisertaselalumengejarjawabansampaikedalamkarenamengingink
ankesempurnaan.
6.1.3 KepribadianKoleris

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan oleh penulis tidak menemukan dari
ketujuh informan memiliki kepibadian koleris. Obrolan yang ada di
grupterkesanlebihkeobrolankegiatankesehariandanbercanda,  tanpaprospek  yang
jelasataurencanapositif yang bisadilakukanbersama,
dalampengambilankeputusandariketujuhinforman juga belumbisamemberikansolusi
yang baikketikaterjadikonflikatauperbedaanpendapat.
Selainituketujuhinformanterkesandalamobrolancenderunguntukbersenangsenangdan
mengisiwaktu,
tentusajahalinibertolakbelakangdengandeskripsidarikepribadiankoleris.
6.1.4 KepribadianPhlegmatis

KepribadianinidimilikiolehYelsinNamin “Ye Bondeng” danBernadeth Helena
Ayuningrum “Helena”. sejalandengankepribadianPhlegmatisataupragmatis,
pecintadamai, menunjukanpribadi yang lebihtenang, cenderungdiamdankalem,

namunketikadihadaplandenganmasalahakansulitmencarisolusi

6.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian, adapun saran dari penulis berkaitan dengan
penelitian yaitu ditujukan kepada:

1. Kepada Admin Grup.



WhatsApp #Brengsek. Sebagaipemegangkekuasaantertinggi di dalamgrup,
seharusnya admin haruslebihjelihdalammenyeleksisetiappostingan.

Entahituberupabahasa, emoticon, fotodan video, artinyabilaadaanggotagrup

yang membuatpostingan yang tidaksewajarnyamaka admin
bisalangsungmemberihukumankepadaanggotatersebutberupa di
keluarkandarigrup. haltersebutdimaksudkan agar
tidakterjadipertikaiandanpostingandanobrolan di grupWhatsApp

#Brengsekpunyamanfaatbagisemuaanggotanya.
. Bagiseluruhanggotagrup WhatsApp#Brengsek.
Anggotagrupharusnyalebihpintardalammenanggapidanmempostingbaikituber
upabahasa, emoticon, fotodan video, selainituseluruhanggotagrup juga
haruslebihdewasadalammenggunakangrup WhatsApp Brengsek yang
selalumelakukanobrolanhanyauntukbersenang-
senangdanbercandadanterkesanmembully yang dapatsalingmenjelekanantar
sesame anggotadenganisikomentar, emoticon, fotodan video yang

dapatmerugikananggotagrup lain dandirisendiri.
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